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Abstract

In education, technology evolves at varying speeds, serving as an additional factor in shaping
the classroom environment. TikTok has emerged as one of the top social media choice for Gen Z
(colloquially known as “zoomers”) and has also intrigued educators with its teaching potential. The
millions of views garnered by different hashtags, such as: #EduTok, #LearnOnTikTok,
#AprendeconTikTok, or #AprendeenTikTok, among others, reflect the success that education is
experiencing on this platform.

However, doubts still persist about its reliability, as TikTok has the potential to become a
learning tool with social and cultural projection, but it remains an entertainment-focused platform

where content without epistemological value can emerge.
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Resumen

TikTok es una de las redes sociales preferidas por los jovenes de la generacién Z (o zoomers)
y ha cautivado a los educadores por su potencial como herramienta educativa. Los millones de
visualizaciones que tienen algunos hashtags como: #EduTok, #LearnOnTikTok, #AprendeconTikTok
o #AprendeenTikTok, entre otros, son muestra del éxito que la educacion esta teniendo en este
medio social.

No obstante, se duda todavia de su fiabilidad, ya que TikTok tiene potencial para convertirse
en una herramienta de aprendizaje con proyeccidn social y cultural, pero, no deja de ser una

plataforma enfocada al entretenimiento, en la cual emergen contenidos sin valor epistemoldgico.
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1. Introduccion

Cuando nacié TikTok, en 2017, estaba pensado para que los jovenes o zoomers de la
generacion Z pudieran hacer coreografias o “lip-sync” de sus temas favoritos. Sin embargo, el éxito
de esta plataforma ha sido tan contundente que, en 2024, ha alcanzado una cifra de 1,6 millones
de usuarios activos al mes (MAUs) en todo el mundo (Silverio, 2024).

Como consecuencia de su rotundo éxito, en 2019, el proyecto #Edutok fue lanzado en la
India por la compafiia TikTok, en colaboracién con organizaciones sociales como Josh Talks y The
Nudge Foundation, con la idea de democratizar el aprendizaje en la comunidad digital del pais (Jia
& Liang, 2021) y realizar, ademas, tutorias dirigidas a usuarios de internet y creadores de contenido
(Rach & Lounis, 2021).

En Espafa, esta misma iniciativa fue puesta en practica. En este caso, #EduTok tomo fuerza
a partir de marzo de 2020, a raiz del confinamiento vivido por la pandemia del coronavirus. TikTok
llevd a cabo una campanfa livestream con los mejores creadores y artistas de la plataforma, con la
idea de compartir un tutorial diario con contenido educativo formal e informal. El hashtag #Edutok
alcanzé en diciembre de 2021 un total de 139,4 billones de visualizaciones, y cuando TikTok analizé
los resultados, impulsé otros proyectos como, por ejemplo: #LearnOnTikTok, #AprendeconTikTok,
#AprendeenTikTok, etc., los cuales ya forman parte de la estrategia de esta plataforma para motivar
a las personas a ensefiar a otros todo tipo de actividades, desde dibujo hasta idiomas (Barrezueta-
Cabrera et al., 2022), destinando incluso un presupuesto de varios millones de euros para motivar
a los creadores digitales a seguir aportando contenido de valor didactico a la plataforma, y de esta
manera convertirse en un referente de la educacion en las redes sociales.

Asi, la tecnologia no se detiene y gracias a este tipo de mass media, la educacion, el
conocimiento y la informacidn pueden llegar a lugares donde terminaran teniendo un gran impacto,

sin dejar de lado la responsabilidad social que tienen los docentes cuando comparten sus
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contenidos, porque si se tiene en cuenta que lo que se publica genera un beneficio, las redes sociales
funcionan como un vocero importante para la comunidad (Cea, 2022).

Los educadores, expertos y divulgadores estan buscando continuamente nuevas formas de
compartir sus conocimientos y hacerlos llegar, de una manera innovadora, a un publico mas amplio
y cada vez mas joven. En este sentido, TikTok juega un papel esencial: puede ser una herramienta
clave para implementar innovaciones educativas que consigan aumentar la motivacién de los

discentes y les ayude a aprender de una manera diferente.

2. Revisidn Bibliografica

Se ha realizado una revision sistematica para delimitar el uso educativo de TikTok en el aula
de idiomas, y se pretende sintetizar la investigacidén disponible sobre el uso de esta red social,
enfocandonos en sus caracteristicas, aplicaciones didacticas, beneficios y desafios, y orientaciones
para su implementacion eficiente dentro del aula. O sea que, nuestro estudio pretende responder
a las siguientes preguntas: équé ofrece TikTok como plataforma educativa?, éen qué contextos
educativos y como se utiliza actualmente?, éen qué lineas practicas se debe avanzar? y équé

beneficios se derivan de su uso didactico?

La investigacion es de tipo documental bibliografico, y se han usado equipos informaticos
con conexion a internet para localizar documentos digitalizados que sirvan como base para el

desarrollo del estudio.

De hecho, se llevd a cabo una busqueda y revisidn sistematica de la literatura cientifico-
académica que aparecia en diferentes bases de datos, entre las que destacan: Dialnet, WOS, Scopus,

Elsevier y Researchgate.

Se usaron para esta busqueda los siguientes descriptores: “TikTok AND educacion OR
education OR ensefianza”, “TikTok AND herramienta efectiva”. Se encontraron multiples registros

bibliograficos, los cuales fueron filtrados bajo los criterios de relevancia, idioma (espafiol o inglés),
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correlacién tematica y fecha de publicacion (2020-2024), siguiendo en todo momento la declaracidn
Prisma 2020 (Page et al., 2021). El resultado de esta seleccion fue la recopilacion de los documentos

a utilizar y a los que se hace referencia como fundamento de este trabajo de investigacion.

3. Objetivos

3.1. Objetivo general

* |dentificar, clasificar y analizar los contenidos generados por los edutokers de TikTok sobre los

hashtags seleccionados.

3.2. Objetivos especificos

1. Describir laimagen de los creadores de contenidos de TikTok en un plano educativo.

2. Valorar los puntos positivos que pueda tener asociados este formato para la ensefianza de

lenguas extranjeras.

3. Sentar unas bases que sirvan para profundizar en el uso de TikTok en el aula de idiomas en
futuros trabajos y que también se puedan utilizar como guia sobre la que seleccionar los

materiales adecuados y permitan elaborar secuencias didacticas.

4.- Contextualizacion

4.1. Caracteristicas del entorno

El ecosistema donde deseariamos utilizar la plataforma TikTok, como una herramienta para

maximizar el potencial educativo, es un colegio publico, de la D.AT. Sur, situado en Leganés (en las
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afueras del barrio de San Nicasio). La poblacién de la zona se ha triplicado en menos de diez afios y

se han multiplicado las urbanizaciones que rodean el casco histérico.

Las actividades primarias como la horticultura (abastecedora de la capital) y la ganaderia
han perdido importancia, pero, ha aumentado el nUmero de industrias como la farmacéutica o de
automocién y servicios, como transportes, comercios, etc., debido a la mejora en las

comunicaciones y a la escasez y carestia del suelo industrial en la capital.

Aparte, cerca del centro existen distintas instalaciones culturales donde se desarrollan
diferentes actividades: hay un teatro al aire libre (Egaleo) y seis centros culturales, un auditorio
(perteneciente a la Universidad Carlos Il de Madrid), el museo de Las Dehesillas y La Cubierta

(donde se suelen celebrar conciertos de grupos musicales).

4.2. Descripcion del centro

El C.E.I.P. Miguel de Cervantes, se encuentra en la calle Aragén, n? 19, de Leganés, y cuenta
con mas de 27 aulas equipadas con portatiles y pizarras digitales, asi como con cinco zonas
estratégicamente diferenciadas: (i) edificio de direccion (donde se realizan los tramites
administrativos relativos al A.M.P.A. y donde se encuentra la enfermeria); (ii) edificios de Infantil
(pabelldn de 3 afios y sala de psicomotricidad; edificio de 4-5 afios, con biblioteca de Infantil, sala
de ordenadores, aula de Musica y aula de apoyo); (iii) edificios de Primaria (biblioteca, aula de
Informatica, aula de Robdtica, aula de apoyo, aula de Audicion y Lenguaje, aula de Pedagogia
Terapedtica, aula Delfines (o aula T.E.A.), aula de Musica, gimnasio, teatro, sala de usos multiples y

comedor); (iv) patios exteriores y complementarios (de Infantil y Primaria); y (v) huerto.

Por otro lado, dentro de las sefias de identidad de este colegio podemos destacar lo
siguiente: (i) El centro es innovador (promueve la investigacion, la experimentacién y la innovacion
educativa en todas las etapas de Educacion Primaria, a través de: #cervanbot, el Plan tele, los

materiales de centro: tablets-mates, robética-plastica, etc.); (ii) es inclusivo (tiene aula T.E.A. y busca
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garantizar la equidad, la inclusion educativa y la igualdad de derechos y oportunidades, por lo que
destacan sus programas de habilidades sociales, dytective, etc.); (iii) es dinamico (se intercalan
actividades que persiguen tanto la adquisicion de habitos intelectuales y técnicas de trabajo, de
conocimientos cientificos, técnicos, humanisticos, histéricos y artisticos, como el desarrollo de
habitos saludables, el ejercicio fisico y el deporte: por ejemplo el Programa piscina, participacién en
carreras, etc.); (iv) es emocional (la educacién para la convivencia, el respeto, la prevencion de
conflictos y la resolucién pacifica de los mismos, asi como la no violencia en todos los ambitos de la
vida personal, familiar y social, es una de sus piedras angulares); (v) es divertido (se pueden realizar
actividades complementarias, extraescolares, fiestas (Carnaval, dia de la familia, etc.) y actividades
deportivas o de cualquier otra indole adaptadas a los estudiantes, creando un clima motivador hacia
el aprendizaje); (vi) es ecoldgico (cuenta con Ecoescuela, grandes instalaciones, espacios verdes,
etc.); y (vii) se caracteriza por su espiritu de mejora (se tiene en consideracion la funcién docente
como factor esencial de la calidad de la educacion, el reconocimiento social del profesorado y el

apoyo a su tarea y la formacidon permanente como motor de cambio).

4.3. Caracteristicas del alumnado

En el curso académico 2023-2024, hay matriculados en el centro un total de 645 alumnos y
alumnas, de los cuales 197 pertenecen al segundo ciclo de Educacién Infantil (E.l.) y 448 son de

Primaria (E.P.).

La diversidad de caracteristicas y las actividades de ensefianza y aprendizaje, hace que se
lleven a cabo diferentes tipos de agrupamientos con el fin de potenciar y enriquecer el proceso
educativo. Cabe decir que en E.l. hay 5 estudiantes extranjeros y 33 en E.P. (los paises de
procedencia de las familias son: China, Colombia, Honduras, India, Marruecos, Nigeria, Peru,

Portugal, Rumania, Ucrania y Venezuela).
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Aparte, un 55,5% (358) son nifios y un 44,5% (287) son nifias, y entre ellos/as, en E.l,

encontramos 1 estudiante con TEA y 10 ACNEES, y 4 alumnos/as con TEA junto con 27 ACNEES.

5. Metodologia

Una vez llevada a cabo la revisidn sistematica, realizamos un estudio exploratorio cuali-
cuantitativo de tiktokers educativos (o “edutokers”) que se han hecho virales gracias a la creacion
de contenidos diddacticos relacionados con la ensefianza de idiomas. También se lleva a cabo un

analisis interpretativo (Andréu, 2000) sobre cémo se presentan los cortos con mas éxito (tabla 1).

29



Sergio Miguel Alguacil Sdnchez

TIKTOKEANDO POR LA EDUCACION: EL USO DE TIK TOK COMO HERRAMIENTA EDUCATIVA
EFECTIVA EN EL AULA DE IDIOMAS

Tabla 1

Andlisis de videos subidos a TikTok.

Variable Categoria Descripcion
Tipo de Institucional o personal.
cuenta
Edad del De 18 a 30; de 30 a 50; de 30 en adelante
Perfil de la cuenta (V1) tiktoker
Género Hombre o mujer.
Identificacié | La cuenta se autoidentifica como educativa o no.
n educativa
Categoria Formal o informal.
educativa
Ragor Se presenta el sustento cientifico de las 1deas
cientifico desarrolladas.

Emocion a la | Principal emocion a la que apela: alegria; tristeza;
que se apela | empatia; adrenalina; humor; enfado; placer;
reflexion; debate; motivacién o neutro.
Contenido del video (V2) Personajes Protagonista o quien se muestra mas en el video
(amigo/a/s; invitado/a’s; otro/a’s profesional’es;
seguidor/a‘es/as o mascota’s).

Llamado ala | Se hace una mvitacion a mteractuar, difundir,
participacion | participar fuera de la plataforma o solo observar.
Tipo de Se trata de una amimacion, dramatizacion
produccion | (actuacion), contexto real, extracto de programa
audiovisual | de television, documental, serie, pelicula o repor-

taje.
Tutorial El video sigue la estructura de un tutonial o no.
Miisica El video utiliza el recurso de la misica o no.
Idioma Lengua utilizada en el video.
Subtitulos Presencia o falta de subtitulos, y si se recurre al
Forma del video (V3) lenguaje de sefias.
Uso de ofros | Uso de filtros; palabras o frases clave; dios;
TECUrs0s stickers; emojis; gifs: realidad aumentada;
transiciones u ofros.
Tono Manera en la que se formula el discurso:

mformativo, amigable, serio, persuasivo,
humoristico, realista, de denuncia o nentro.
Claridad Expresa ideas concretas y precisas, evitando la

redundancia.
Brevedad El contenido se desarrolla pertinentemente en los
pertinente segundos que dura en video o no.
. Formato El contenido se desarrolla pertinentemente en el
Adecuacion a la plataforma (V4) pertinente formato de video que se usa o no.
Recursos De ser el caso, los recursos utilizados aportan al

pertinentes contenido o no.
Fuente: Elaboracion propia a partir del estudio de Tejedor-Calvo et al. (2022).
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Asimismo, se analiza el contenido de una serie de canales en TikTok y las publicaciones mas
relevantes en cuanto a likes. Partimos de una revision de perfiles recomendados y de la observacién
de la metodologia utilizada por algunos edutokers virales, en sus sitios web, ya que aln no existe un

ranking establecido de “tiktokeros” educativos (Barrezueta-Cabrera et al., 2022).

Una vez visitados los perfiles de esos tiktokers, utilizamos la herramienta “Social Blade”,
junto con “Excel”, para obtener informacion de esos influencers. Los criterios de seleccion: (i)
numero de seguidores y (ii) nimero de likes, nos ayudan a calcular el coeficiente de correlacion de
Pearson, obteniéndose una correlacion positiva muy alta (o de uno), y de esa manera
fundamentamos la eleccién de los perfiles en relacién con el agrado de sus fans o “prosumidores”
(Toffler, 1980), que como interaccion con el edutoker lo siguen y le dan like, gracias a los cortos que

son de su preferencia. Una vez realizado el analisis se obtienen 16 ejemplos relevantes (tabla 2).

Tabla 2

Creadores de contenido educativo involucrados en la ensefianza de lenguas extranjeras.

Hastags Edutokers Videos  Followers Likes
#aprendeingles (@mikethechameleon 2.032 10,9M 116.2M
#ingles (@sabrinalalatina 1.318 2.4M 83.4M
#funny (@loicsuberville 256 2,6M 61.9M
#aprendoinglescantando | @aprendoinglescantando 997 7.5M 451M
#edutok (@letsspeakenglish 1.489 3.3M 41, 1M
#inglesfacil (@andreseningles 701 2.6M 26.3M
#ingl li @h k 522 932.2K 22,6M
#aprenderingles (@mariaspeaksenglish 730 1M 18,8M
#TEDTalk (@TEDtoks 947 2.4M 15,8M
#learnontitok (@how_to_british 698 779.4K 8.4M
#aprendecontiktok (@speakenglishnow 1.063 354,5K 6.4M
#languagelearning @babbel 658 240.6K 3.8M
#inglésfacil (@alexbaretv 56 153,1K 1.2M
#vamosquetiipuedes @impulse_english 228 167.2K 1.1IM
#inglesentiktok (@lateacher.ingles 481 532.9K 706,1K
#20secondenglishclass (@grupo_vaughan 61 4K 6,6K

Fuente: Elaboracién propia a partir del estudio de Barrezueta-Cabrera et al. (2022).
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6. Resultados y discusion

A continuacién, mostramos los resultados y discusidon del andlisis aplicado a los dieciséis
perfiles seleccionados para realizar este estudio. Se encontrd que un 56% de cuentas son personales
y el 44% son corporativas. No obstante, las cuentas corporativas (a excepcion de @TEDtoks,
@grupo_Vaughan y @aprendeinglescantando) pretenden dar la apariencia de que detras de esos
perfiles (@mikethechameleon, @letsspeakenglish, @speakenglishnow, @babbel,
@impulse_english) hay una cuenta mucho mas humanizada y personal; y es que, sin duda, los

edutokers pretenden reforzar el tipo de perfil que suele hacer uso de TikTok.

Asimismo, la mayoria de edutokers son profesionales entre 20 y 30 afios (50%), seguido muy
de cerca por usuarios entre 31 y 50 afos, que no superan la franja etaria de los 40 (31%). Este
resultado conecta con la necesidad de comunicarse de los mas jovenes (o de los zoomers) y enfatiza
la necesidad de inmediatez a través de un consumo medidtico acelerado y permanente (Tejedor-
Calvo et al., 2022). Por otro lado, la franja de mds de 50 afios se situa en ultimo lugar (19%), pero
destaca por su estilo entrafiable y humoristico (los “tiktokeros” educativos mds experimentados se
dirigen a sus seguidores con aprecio y calidez, como si se trata de una conversacidn entre amigos).
No han sido considerados usuarios entre los 13 (edad minima requerida para abrir una cuenta en
TikTok) y los 18 afios (al pensar que no poseen la formacién o las destrezas profesionales suficientes

en relacion con el aprendizaje de segundas lenguas).

A lo anterior se suma una distribucidon equitativa entre perfiles masculinos (50%) y
femeninos (50%). Seis de las cuentas seleccionadas presentan una identificacion educativa (como
academias o agentes intermediarios en el aprendizaje de una segunda lengua). De momento, no
hemos conseguido localizar cuentas de organismos publicos o privados de renombre (Escuelas
Oficiales, British Council, etc.), que estén especializadas en este tipo de creacion de contenidos (si
bien es cierto que, desde la pandemia, se estan empezando a subir al carro algunos perfiles como
@culturagob del Ministerio de Cultura, con otro tipo de tematicas). Pero, pensamos que los agentes

institucionales todavia no estan empleando de manera provechosa el poder de difusion de esta
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plataforma, que posee millones de cuentas registradas en todo el mundo (Micaletto-Belda et al.,

2024).

Con todo, las cuentas que se autoidentifican como educativas (@letsspeakenglish,
@TEDToks, @speakenglishnow, @babbel, @impulse_english y @grupo_vaughan) son las mismas
que comparten contenido de educacidn formal y estilo neutro (38%), y tan solo una Unica cuenta
(@aprendoinglescantando) pretende ocultar a su creador como si se tratara de un perfil
corporativo, para poder salvaguardar la identidad de la figura publica y mediatica que hay detras de

esa cuenta.

Aparte, los resultados relativos al tipo de contenido denotan una tendencia general hacia el
tipo de educacién no formal (62%). Es decir, los videos relativos a aspectos cotidianos son los mas
numerosos (75%), junto con los de ocio y tiempo libre, finalidad placentera y adrenalina tipica de
las actividades de aventura o viajes (19%); sin embargo, los relacionados con aspectos cientificos no
destacan por su dispersién y variedad de enfoques y temas (6%). Solo en uno de los casos de los
videos en la muestra seleccionada (@TEDtoks) se detecta ligeramente rigor cientifico o se menciona
el sustento cientifico de las ideas desarrolladas. Este aspecto conecta con Renés-Arellano et al.
(2020) que inciden en el rol protagonista de la tecnologia en la conformacién de personalidad, rol

ciudadano e interpretacién del contexto.

Por otro lado, el estudio de las emociones a las que apelan los videos publicados en los
perfiles seleccionados también refleja resultados de interés. Los contenidos de caracter
motivacional son los mas numerosos (100%), pero se entremezclan con videos catalogados como
alegres y que evidencian felicidad (81%), asi como humoristicos y sarcdsticos (12%, correspondiente
a @mikethechameleon y @louicsubille). Como apunta Micaletto-Belda et al. (2024): “la positividad

estd presente en casi todos los contenidos revisados”.
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En cambio, los videos de cariz reflexivo -que promueven el pensamiento critico- ocupan
la Ultima posicion (@TEDtoks, con un 7%). Por su parte, los videos ideados para fomentar el debate
que incentivan el intercambio respetuoso de ideas y argumentos, ocupan una posicién nimia. Las
publicaciones de los edutokers siguen manteniendo un caracter vertical, unidireccional (no hay
segundas voces significativas, Unicamente interacciones de caracter pragmatico) y monoldgicas o
dialdgicas no horizontales, sin colaboraciones directas (incluso con otros profesores). Resulta
llamativo que el 93% sean videos ideados para que los destinarios observen y no se les exija
abandonar su rol de destinatarios pasivos; solo en un 7% del total (grabacién de clases tradicionales
o tests planteados a los receptores) si se identifica una voluntad de querer generar interaccién; no
obstante, en la mayoria de los casos se propone un tipo de accidn o participacion mas alld de la

I o

propia plataforma (es el “vamos que tu puedes” de @impulse_english). Sea como fuere, este
conjunto de resultados invita, desde una perspectiva educativa, a reflexionar sobre la escasa

importancia que se confiere al componente colaborativo o a la figura del receptor como prosumidor.

También, se observa que en muchos perfiles se usa musica (38%), pero no lo suficiente como
seria de esperar en esta plataforma. Asi y todo, el perfil @aprendoinglescantando la usa -mas que
@Iletsspeakenglish- como una herramienta de analisis que lo acerca a sus seguidores, y se observa,

justamente, que el analisis de la letra de canciones sigue acaparando un gran niumero de fans.

Ademas, el tipo de produccion audiovisual introduce interesantes elementos en el andlisis
de los resultados obtenidos. El 93% se ubican en contextos reales (ya sean cotidianos, educativos o

turisticos). Este tipo de ambientacidn es la predominante en la oferta de contenidos de TikTok.

Unicamente un 7% (correspondiente al @grupo_vaughan) presenta videos que apuestan

por el uso de extractos de programa de television.

Por otro lado, el 100% de los videos destacan por su claridad, concebida como una apuesta
por los contenidos directos, elocuentes y sencillos; se narran en espaiiol e inglés (Spanglish) y todos
incorporan subtitulos, asi como otro tipo de recursos, como: filtros, palabras o frases clave, duos,

stickers, emajis, gifs, transiciones y otros, que los convierten en un producto mas comprensible

34



Sergio Miguel Alguacil Sdnchez

TIKTOKEANDO POR LA EDUCACION: EL USO DE TIK TOK COMO HERRAMIENTA EDUCATIVA
EFECTIVA EN EL AULA DE IDIOMAS

(DUA-A) y que afiade una capa expresiva y estética, habitualmente vinculada al discurso oral. No

hay rastro de realidad aumentada.

Por ultimo, cabe decir que el analisis de los personajes que aparecen en los videos refuerza
algunas de las caracteristicas de TikTok. Se observa un predominio muy holgado de aquellos videos
gue confieren protagonismo a los gestores de la cuenta (93%), aspecto que incide en el cariz de
empoderamiento de la red social (que permite vender facilmente productos y servicios). El resto de
los roles identificados posee una presencia muy reducida y ocasional: amigos, invitados, seguidores

y mascotas (31%).

No obstante, la adecuacion de los contenidos a la plataforma se adecua a los parametros
que definen este medio social. Un 100% de los perfiles presentan recursos adecuados para la

finalidad propuesta: aportar grandes beneficios para la docencia 2.0. en el aula de idiomas.

7. Conclusiones

Los resultados analizados dan muestra del potencial educativo de TikTok, que como exponen
Barrezueta-Cabreta et al. (2022) llega emocionalmente a los estudiantes, utilizando la educacion

como entretenimiento, que es el objetivo principal de esta plataforma.

Aparte, el tiempo que, actualmente, un estudiante esta concentrado y presta atencion ha
disminuido significativamente, lo que impulsa a los educadores a buscar estrategias de ensefianza

agiles y efectivas.

Una de las soluciones mas prometedoras es el microaprendizaje, una metodologia que
ofrece lecciones cortas y precisas, disefadas para encajar perfectamente en estos reducidos

intervalos de atencién y que permiten adaptarse al actual plan de estudios.
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Pero, no debemos olvidar que TikTok debe analizarse desde una doble perspectiva: (i) la
que incide en su potencial y (ii) la que refleja su uso limitante en el area de Inglés como lengua

extranjera (tabla 3).

Tabla 3

Aspectos potenciales y aspectos negativos del uso de TikTok en el aula de idiomas.

Beneficios del uso de TikTok en educaciéon Limitaciones y efectos negativos de TikTok

Facilita la comprension e interiorizacion de la Tecnofobia (generacional) por parte de algunos
informacidén por parte de los alumnos (poder del docentes.
microaprendizaje en la educacién moderna).

Genera hibridacion de contextos y roles: rompe Falta de capacitacion en el equipo docente (no
con el espacio educativo y el rol tradicional del solo por el uso especifico de estas herramientas,
profesor. sino por el tipo de cambio de paradigma en el

proceso de enseflanza-aprendizaje que estas
herramientas estan provocando).

Mejora de la eficiencia en la adquisicion de Puede conducir a los alumnos adictos a TikTok a

conocimientos (tiempo. cantidad de contenidos, un enorme carnaval de entretenimiento.

habilidades varias).

Fomenta el desarrollo en equipo. la co-creacion y | Puede provocar distraccion por el exceso de

el co-learning. elementos visuales, muasica complicada. o si el
alumno recuerda el formato en lugar de la
informacion.

Mejora el interés, la motivacién y la actitud de los | Puede hacer consumir parte del tiempo que

estudiantes. deberia estar dedicado al conocimiento o a otros

aspectos mas relevantes de la vida real.

Permite fortalecer conocimientos considerados
interesantes por el alumnado.

Mejora el recuerdo de la informacion.

Mejora las bases para una educacidn continua o
para toda la vida (lifelong learning).

Facilita un aprendizaje mas visual (a través de
materiales visualmente atractivos).

Elimina barreras de localizacién y tiempo.
Fomenta el fenémeno TEDTok: pone al alcance de
alumnos y profesores multiples realidades en las
que se puede recibir forma inmediata y desde
cualquier lugar del mundo contenidos de expertos
convertidos protagonistas de espectaculares
TEDTalks reducidas.

Complementa otras metodologias como, por
ejemplo: el Fipped learning.

Mejora la confianza en los docentes.

Fomenta la capacitacion, el desarrollo profesional
v emocional, y el aprendizaje continuo de los

profesores.

Fuente: Elaboracion propia a partir de las observaciones de Garrigos-Simon et al. (2022).
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Asimismo, el DMS (Document Management Software o Excel utilizado) revela una serie

de tensiones que se generan en el proceso de transicién del universo educativo hacia el ambito de

TikTok (tabla 4).

Tabla 4

Tensiones observables en la exposicion de contenidos creados por profesores en TikTok.

Analogismos con la educacion VS  Tiktokificacion

Elementos propios de la educacion Se ejecutan acciones propias de TikTok
tradicional se trasladan al ambito (coreografias, fonomimica, memes de
virtual de TikTok (aula, pizarra, video, etc.) en el aula.

rotuladores...).

Identificacion VS  Narcisismo

Presencia continuada y estilemas Posicionamiento del yo y voluntad de
propios que impulsan el aumentar la popularidad personal.
reconocimiento.

Formacion reglada VS  Microaprendizaje aleatorio

Proceso educativo pautado y Contenidos muy concretos y especificos,
sistematizado, incluyendo sin un desarrollo programado ni una
contenidos, metodologias y progresion establecida.

objetivos.

Fin pedagogico VS  Fin comercial

La finalidad en ultima instancia es La finalidad comunicativa es la venta de
ensefiar. productos, servicios o del propio perfil.
Profesor VS  Influencer

Persona que tiene por oficio educar Deseo de convertirse en una persona

v ensefiar. famosa o persona influyente (poder y

estatus).

Fuente: Elaboracién propia a partir del estudio de Sanchez-Lépez et al. (2023).

Todo esto apunta hacia una situacion iniciatica, donde aun se estan gestando propuestas

originales educativas especificas para la plataforma, pero eso no significa que no se hayan generado

todavia, sino que estan adaptdndose y experimentando con todo su potencial.
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8. Limitaciones y prospectiva.

Como limitaciones podemos senalar que los estudios sobre TikTok y educacién son

incipientes, aunque se observa una tendencia de crecimiento en el tema.

Por otro lado, se recuerda que se ha analizado una muestra compuesta por 12.237 videos
en la plataforma. Sin embargo, en este ecosistema emerge una gran amalgama de publicaciones

sobre distintas disciplinas abordadas.

9. Consideraciones finales:

TikTok es el claro ejemplo de las posibilidades que ofrece la web 4.0 como fuente de
conocimiento, puesto que demuestra que los alumnos -“entre los 11 y 16 afios” (Conde del Rio,
2021)- también pueden compartir sus propias experiencias y generar contenidos educativos de

cierta calidad, pero eso seria objeto de otro estudio.
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11. Anexos

Consultar DMS (o Excel) en la web de EducaMadrid: https://tinyurl.com/4uxf3z3a.
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