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Abstract 

In educa)on, technology evolves at varying speeds, serving as an addi)onal factor in shaping 

the classroom environment. TikTok has emerged as one of the top social media choice for Gen Z 

(colloquially known as “zoomers”) and has also intrigued educators with its teaching poten)al. The 

millions of views garnered by different hashtags, such as: #EduTok, #LearnOnTikTok, 

#AprendeconTikTok, or #AprendeenTikTok, among others, reflect the success that educa)on is 

experiencing on this plaNorm. 	

However, doubts s)ll persist about its reliability, as TikTok has the poten)al to become a 

learning tool with social and cultural projec)on, but it remains an entertainment-focused plaNorm 

where content without epistemological value can emerge.	
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 Resumen    

TikTok es una de las redes sociales preferidas por los jóvenes de la generación Z (o zoomers) 

y ha cauHvado a los educadores por su potencial como herramienta educaHva. Los millones de 

visualizaciones que Henen algunos hashtags como: #EduTok, #LearnOnTikTok, #AprendeconTikTok 

o #AprendeenTikTok, entre otros, son muestra del éxito que la educación está teniendo en este 

medio social. 

No obstante, se duda todavía de su fiabilidad, ya que TikTok Hene potencial para converHrse 

en una herramienta de aprendizaje con proyección social y cultural, pero, no deja de ser una 

plataforma enfocada al entretenimiento, en la cual emergen contenidos sin valor epistemológico. 
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1. Introducción  

Cuando nació TikTok, en 2017, estaba pensado para que los jóvenes o zoomers de la 

generación Z pudieran hacer coreograXas o “lip-sync” de sus temas favoritos. Sin embargo, el éxito 

de esta plataforma ha sido tan contundente que, en 2024, ha alcanzado una cifra de 1,6 millones 

de usuarios acHvos al mes (MAUs) en todo el mundo (Silverio, 2024). 

Como consecuencia de su rotundo éxito, en 2019, el proyecto #Edutok fue lanzado en la 

India por la compañía TikTok, en colaboración con organizaciones sociales como Josh Talks y The 

Nudge FoundaHon, con la idea de democraHzar el aprendizaje en la comunidad digital del país (Jia 

& Liang, 2021) y realizar, además, tutorías dirigidas a usuarios de internet y creadores de contenido 

(Rach & Lounis, 2021). 

En España, esta misma iniciaHva fue puesta en prácHca. En este caso, #EduTok tomó fuerza 

a parHr de marzo de 2020, a raíz del confinamiento vivido por la pandemia del coronavirus. TikTok 

llevó a cabo una campaña livestream con los mejores creadores y arHstas de la plataforma, con la 

idea de comparHr un tutorial diario con contenido educaHvo formal e informal. El hashtag #Edutok 

alcanzó en diciembre de 2021 un total de 139,4 billones de visualizaciones, y cuando TikTok analizó 

los resultados, impulsó otros proyectos como, por ejemplo: #LearnOnTikTok, #AprendeconTikTok, 

#AprendeenTikTok, etc., los cuales ya forman parte de la estrategia de esta plataforma para moHvar 

a las personas a enseñar a otros todo Hpo de acHvidades, desde dibujo hasta idiomas (Barrezueta-

Cabrera et al., 2022), desHnando incluso un presupuesto de varios millones de euros para moHvar 

a los creadores digitales a seguir aportando contenido de valor didácHco a la plataforma, y de esta 

manera converHrse en un referente de la educación en las redes sociales. 

Así, la tecnología no se deHene y gracias a este Hpo de mass media, la educación, el 

conocimiento y la información pueden llegar a lugares donde terminarán teniendo un gran impacto, 

sin dejar de lado la responsabilidad social que Henen los docentes cuando comparten sus 
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contenidos, porque si se Hene en cuenta que lo que se publica genera un beneficio, las redes sociales 

funcionan como un vocero importante para la comunidad (Cea, 2022).  

  Los educadores, expertos y divulgadores están buscando conHnuamente nuevas formas de 

comparHr sus conocimientos y hacerlos llegar, de una manera innovadora, a un público más amplio 

y cada vez más joven. En este senHdo, TikTok juega un papel esencial: puede ser una herramienta 

clave para implementar innovaciones educaHvas que consigan aumentar la moHvación de los 

discentes y les ayude a aprender de una manera diferente. 

 

2. Revisión Bibliográfica  

Se ha realizado una revisión sistemáHca para delimitar el uso educaHvo de TikTok en el aula 

de idiomas, y se pretende sinteHzar la invesHgación disponible sobre el uso de esta red social, 

enfocándonos en sus caracterísHcas, aplicaciones didácHcas, beneficios y desaXos, y orientaciones 

para su implementación eficiente dentro del aula. O sea que, nuestro estudio pretende responder 

a las siguientes preguntas: ¿qué ofrece TikTok como plataforma educaHva?, ¿en qué contextos 

educaHvos y cómo se uHliza actualmente?, ¿en qué líneas prácHcas se debe avanzar? y ¿qué 

beneficios se derivan de su uso didácHco? 

La invesHgación es de Hpo documental bibliográfico, y se han usado equipos informáHcos 

con conexión a internet para localizar documentos digitalizados que sirvan como base para el 

desarrollo del estudio. 

De hecho, se llevó a cabo una búsqueda y revisión sistemáHca de la literatura cienkfico-

académica que aparecía en diferentes bases de datos, entre las que destacan: Dialnet, WOS, Scopus, 

Elsevier y Researchgate. 

Se usaron para esta búsqueda los siguientes descriptores: “TikTok AND educación OR 

educa)on OR enseñanza”, “TikTok AND herramienta efec)va”. Se encontraron múlHples registros 

bibliográficos, los cuales fueron filtrados bajo los criterios de relevancia, idioma (español o inglés), 
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correlación temáHca y fecha de publicación (2020-2024), siguiendo en todo momento la declaración 

Prisma 2020 (Page et al., 2021). El resultado de esta selección fue la recopilación de los documentos 

a uHlizar y a los que se hace referencia como fundamento de este trabajo de invesHgación. 

3. ObjeGvos  

3.1. ObjeGvo general  

• IdenHficar, clasificar y analizar los contenidos generados por los edutokers de TikTok sobre los 

hashtags seleccionados. 

3.2. ObjeGvos específicos  

1. Describir la imagen de los creadores de contenidos de TikTok en un plano educaHvo. 

2. Valorar los puntos posiHvos que pueda tener asociados este formato para la enseñanza de 

lenguas extranjeras. 

3. Sentar unas bases que sirvan para profundizar en el uso de TikTok en el aula de idiomas en 

futuros trabajos y que también se puedan uHlizar como guía sobre la que seleccionar los 

materiales adecuados y permitan elaborar secuencias didácHcas. 

4.- Contextualización  

4.1. CaracterísGcas del entorno    

El ecosistema donde desearíamos uHlizar la plataforma TikTok, como una herramienta para 

maximizar el potencial educaHvo, es un colegio público, de la D.A.T. Sur, situado en Leganés (en las 
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afueras del barrio de San Nicasio). La población de la zona se ha triplicado en menos de diez años y 

se han mulHplicado las urbanizaciones que rodean el casco histórico. 

Las acHvidades primarias como la horHcultura (abastecedora de la capital) y la ganadería 

han perdido importancia, pero, ha aumentado el número de industrias como la farmacéuHca o de 

automoción y servicios, como transportes, comercios, etc., debido a la mejora en las 

comunicaciones y a la escasez y careska del suelo industrial en la capital. 

Aparte, cerca del centro existen disHntas instalaciones culturales donde se desarrollan 

diferentes acHvidades: hay un teatro al aire libre (Egaleo) y seis centros culturales, un auditorio 

(perteneciente a la Universidad Carlos III de Madrid), el museo de Las Dehesillas y La Cubierta 

(donde se suelen celebrar conciertos de grupos musicales). 

4.2. Descripción del centro  

El C.E.I.P. Miguel de Cervantes, se encuentra en la calle Aragón, nº 19, de Leganés, y cuenta 

con más de 27 aulas equipadas con portáHles y pizarras digitales, así como con cinco zonas 

estratégicamente diferenciadas: (i) edificio de dirección (donde se realizan los trámites 

administraHvos relaHvos al A.M.P.A. y donde se encuentra la enfermería); (ii) edificios de InfanHl 

(pabellón de 3 años y sala de psicomotricidad; edificio de 4-5 años, con biblioteca de InfanHl, sala 

de ordenadores, aula de Música y aula de apoyo); (iii) edificios de Primaria (biblioteca, aula de 

InformáHca, aula de RobóHca, aula de apoyo, aula de Audición y Lenguaje, aula de Pedagogía 

TerapeúHca, aula Delfines (o aula T.E.A.), aula de Música, gimnasio, teatro, sala de usos múlHples y 

comedor); (iv) paHos exteriores y complementarios (de InfanHl y Primaria); y (v) huerto. 

Por otro lado, dentro de las señas de idenHdad de este colegio podemos destacar lo 

siguiente: (i) El centro es innovador (promueve la invesHgación, la experimentación y la innovación 

educaHva en todas las etapas de Educación Primaria, a través de: #cervanbot, el Plan tele, los 

materiales de centro: tablets-mates, robóHca-plásHca, etc.); (ii) es inclusivo (Hene aula T.E.A. y busca 
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garanHzar la equidad, la inclusión educaHva y la igualdad de derechos y oportunidades, por lo que 

destacan sus programas de habilidades sociales, dytecHve, etc.); (iii) es dinámico (se intercalan 

acHvidades que persiguen tanto la adquisición de hábitos intelectuales y técnicas de trabajo, de 

conocimientos cienkficos, técnicos, humanísHcos, históricos y arksHcos, como el desarrollo de 

hábitos saludables, el ejercicio Xsico y el deporte: por ejemplo el Programa piscina, parHcipación en 

carreras, etc.); (iv) es emocional (la educación para la convivencia, el respeto, la prevención de 

conflictos y la resolución pacífica de los mismos, así como la no violencia en todos los ámbitos de la 

vida personal, familiar y social, es una de sus piedras angulares); (v) es diverHdo (se pueden realizar 

acHvidades complementarias, extraescolares, fiestas (Carnaval, día de la familia, etc.) y acHvidades 

deporHvas o de cualquier otra índole adaptadas a los estudiantes, creando un clima moHvador hacía 

el aprendizaje); (vi) es ecológico (cuenta con Ecoescuela, grandes instalaciones, espacios verdes, 

etc.); y (vii) se caracteriza por su espíritu de mejora (se Hene en consideración la función docente 

como factor esencial de la calidad de la educación, el reconocimiento social del profesorado y el 

apoyo a su tarea y la formación permanente como motor de cambio). 

4.3. CaracterísGcas del alumnado  

En el curso académico 2023-2024, hay matriculados en el centro un total de 645 alumnos y 

alumnas, de los cuales 197 pertenecen al segundo ciclo de Educación InfanHl (E.I.) y 448 son de 

Primaria (E.P.).  

La diversidad de caracterísHcas y las acHvidades de enseñanza y aprendizaje, hace que se 

lleven a cabo diferentes Hpos de agrupamientos con el fin de potenciar y enriquecer el proceso 

educaHvo. Cabe decir que en E.I. hay 5 estudiantes extranjeros y 33 en E.P. (los países de 

procedencia de las familias son: China, Colombia, Honduras, India, Marruecos, Nigeria, Perú, 

Portugal, Rumanía, Ucrania y Venezuela). 
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Aparte, un 55,5% (358) son niños y un 44,5% (287) son niñas, y entre ellos/as, en E.I., 

encontramos 1 estudiante con TEA y 10 ACNEES, y 4 alumnos/as con TEA junto con 27 ACNEES. 

5. Metodología   

Una vez llevada a cabo la revisión sistemáHca, realizamos un estudio exploratorio cuali-

cuanHtaHvo de )ktokers educaHvos (o “edutokers”) que se han hecho virales gracias a la creación 

de contenidos didácHcos relacionados con la enseñanza de idiomas. También se lleva a cabo un 

análisis interpretaHvo (Andréu, 2000) sobre cómo se presentan los cortos con más éxito (tabla 1). 
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Tabla 1 

Análisis de vídeos subidos a TikTok. 

Fuente: Elaboración propia a parHr del estudio de Tejedor-Calvo et al. (2022).
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Asimismo, se analiza el contenido de una serie de canales en TikTok y las publicaciones más 

relevantes en cuanto a likes. ParHmos de una revisión de perfiles recomendados y de la observación 

de la metodología uHlizada por algunos edutokers virales, en sus siHos web, ya que aún no existe un 

ranking establecido de “Hktokeros” educaHvos (Barrezueta-Cabrera et al., 2022). 

Una vez visitados los perfiles de esos )ktokers, uHlizamos la herramienta “Social Blade”, 

junto con “Excel”, para obtener información de esos influencers. Los criterios de selección: (i) 

número de seguidores y (ii) número de likes, nos ayudan a calcular el coeficiente de correlación de 

Pearson, obteniéndose una correlación posiHva muy alta (o de uno), y de esa manera 

fundamentamos la elección de los perfiles en relación con el agrado de sus fans o “prosumidores” 

(Toffler, 1980), que como interacción con el edutoker lo siguen y le dan like, gracias a los cortos que 

son de su preferencia. Una vez realizado el análisis se obHenen 16 ejemplos relevantes (tabla 2). 

Tabla 2 

Creadores de contenido educa)vo involucrados en la enseñanza de lenguas extranjeras. 

     Fuente: Elaboración propia a parHr del estudio de Barrezueta-Cabrera et al. (2022). 
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6. Resultados y discusión   

A conHnuación, mostramos los resultados y discusión del análisis aplicado a los dieciséis 

perfiles seleccionados para realizar este estudio. Se encontró que un 56% de cuentas son personales 

y el 44% son corporaHvas. No obstante, las cuentas corporaHvas (a excepción de @TEDtoks, 

@grupo_Vaughan y @aprendeinglescantando) pretenden dar la apariencia de que detrás de esos 

perfiles (@mikethechameleon, @letsspeakenglish, @speakenglishnow, @babbel, 

@impulse_english) hay una cuenta mucho más humanizada y personal; y es que, sin duda, los 

edutokers pretenden reforzar el Hpo de perfil que suele hacer uso de TikTok. 

Asimismo, la mayoría de edutokers son profesionales entre 20 y 30 años (50%), seguido muy 

de cerca por usuarios entre 31 y 50 años, que no superan la franja etaria de los 40 (31%). Este 

resultado conecta con la necesidad de comunicarse de los más jóvenes (o de los zoomers) y enfaHza 

la necesidad de inmediatez a través de un consumo mediáHco acelerado y permanente (Tejedor-

Calvo et al., 2022). Por otro lado, la franja de más de 50 años se sitúa en úlHmo lugar (19%), pero 

destaca por su esHlo entrañable y humorísHco (los “Hktokeros” educaHvos más experimentados se 

dirigen a sus seguidores con aprecio y calidez, como si se trata de una conversación entre amigos). 

No han sido considerados usuarios entre los 13 (edad mínima requerida para abrir una cuenta en 

TikTok) y los 18 años (al pensar que no poseen la formación o las destrezas profesionales suficientes 

en relación con el aprendizaje de segundas lenguas). 

A lo anterior se suma una distribución equitaHva entre perfiles masculinos (50%) y 

femeninos (50%). Seis de las cuentas seleccionadas presentan una idenHficación educaHva (como 

academias o agentes intermediarios en el aprendizaje de una segunda lengua). De momento, no 

hemos conseguido localizar cuentas de organismos públicos o privados de renombre (Escuelas 

Oficiales, BriHsh Council, etc.), que estén especializadas en este Hpo de creación de contenidos (si 

bien es cierto que, desde la pandemia, se están empezando a subir al carro algunos perfiles como 

@culturagob del Ministerio de Cultura, con otro Hpo de temáHcas). Pero, pensamos que los agentes 

insHtucionales todavía no están empleando de manera provechosa el poder de difusión de esta 
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plataforma, que posee millones de cuentas registradas en todo el mundo (Micaleyo-Belda et al., 

2024). 

Con todo, las cuentas que se autoidenHfican como educaHvas (@letsspeakenglish, 

@TEDToks, @speakenglishnow, @babbel, @impulse_english y @grupo_vaughan) son las mismas 

que comparten contenido de educación formal y esHlo neutro (38%), y tan solo una única cuenta 

(@aprendoinglescantando) pretende ocultar a su creador como si se tratara de un perfil 

corporaHvo, para poder salvaguardar la idenHdad de la figura pública y mediáHca que hay detrás de 

esa cuenta. 

Aparte, los resultados relaHvos al Hpo de contenido denotan una tendencia general hacia el 

Hpo de educación no formal (62%). Es decir, los vídeos relaHvos a aspectos coHdianos son los más 

numerosos (75%), junto con los de ocio y Hempo libre, finalidad placentera y adrenalina kpica de 

las acHvidades de aventura o viajes (19%); sin embargo, los relacionados con aspectos cienkficos no 

destacan por su dispersión y variedad de enfoques y temas (6%). Solo en uno de los casos de los 

vídeos en la muestra seleccionada (@TEDtoks) se detecta ligeramente rigor cienkfico o se menciona 

el sustento cienkfico de las ideas desarrolladas. Este aspecto conecta con Renés-Arellano et al. 

(2020) que inciden en el rol protagonista de la tecnología en la conformación de personalidad, rol 

ciudadano e interpretación del contexto. 

Por otro lado, el estudio de las emociones a las que apelan los vídeos publicados en los 

perfiles seleccionados también refleja resultados de interés. Los contenidos de carácter 

moHvacional son los más numerosos (100%), pero se entremezclan con vídeos catalogados como 

alegres y que evidencian felicidad (81%), así como humorísHcos y sarcásHcos (12%, correspondiente 

a @mikethechameleon y @louicsubille). Como apunta Micaleyo-Belda et al. (2024): “la posiHvidad 

está presente en casi todos los contenidos revisados”. 
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     En cambio, los vídeos de cariz reflexivo -que promueven el pensamiento críHco- ocupan 

la úlHma posición (@TEDtoks, con un 7%). Por su parte, los vídeos ideados para fomentar el debate 

que incenHvan el intercambio respetuoso de ideas y argumentos, ocupan una posición nimia. Las 

publicaciones de los edutokers siguen manteniendo un carácter verHcal, unidireccional (no hay 

segundas voces significaHvas, únicamente interacciones de carácter pragmáHco) y monológicas o 

dialógicas no horizontales, sin colaboraciones directas (incluso con otros profesores). Resulta 

llamaHvo que el 93% sean vídeos ideados para que los desHnarios observen y no se les exija 

abandonar su rol de desHnatarios pasivos; solo en un 7% del total (grabación de clases tradicionales 

o tests planteados a los receptores) sí se idenHfica una voluntad de querer generar interacción; no 

obstante, en la mayoría de los casos se propone un Hpo de acción o parHcipación más allá de la 

propia plataforma (es el “vamos que tú puedes” de @impulse_english). Sea como fuere, este 

conjunto de resultados invita, desde una perspecHva educaHva, a reflexionar sobre la escasa 

importancia que se confiere al componente colaboraHvo o a la figura del receptor como prosumidor. 

También, se observa que en muchos perfiles se usa música (38%), pero no lo suficiente como 

sería de esperar en esta plataforma. Así y todo, el perfil @aprendoinglescantando la usa -más que 

@letsspeakenglish- como una herramienta de análisis que lo acerca a sus seguidores, y se observa, 

justamente, que el análisis de la letra de canciones sigue acaparando un gran número de fans. 

Además, el Hpo de producción audiovisual introduce interesantes elementos en el análisis 

de los resultados obtenidos. El 93% se ubican en contextos reales (ya sean coHdianos, educaHvos o 

turísHcos). Este Hpo de ambientación es la predominante en la oferta de contenidos de TikTok.  

Únicamente un 7% (correspondiente al @grupo_vaughan) presenta vídeos que apuestan 

por el uso de extractos de programa de televisión. 

Por otro lado, el 100% de los vídeos destacan por su claridad, concebida como una apuesta 

por los contenidos directos, elocuentes y sencillos; se narran en español e inglés (Spanglish) y todos 

incorporan subktulos, así como otro Hpo de recursos, como: filtros, palabras o frases clave, dúos, 

s)ckers, emojis, gifs, transiciones y otros, que los convierten en un producto más comprensible 
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(DUA-A) y que añade una capa expresiva y estéHca, habitualmente vinculada al discurso oral. No 

hay rastro de realidad aumentada. 

Por úlHmo, cabe decir que el análisis de los personajes que aparecen en los vídeos refuerza 

algunas de las caracterísHcas de TikTok. Se observa un predominio muy holgado de aquellos vídeos 

que confieren protagonismo a los gestores de la cuenta (93%), aspecto que incide en el cariz de 

empoderamiento de la red social (que permite vender fácilmente productos y servicios). El resto de 

los roles idenHficados posee una presencia muy reducida y ocasional: amigos, invitados, seguidores 

y mascotas (31%). 

No obstante, la adecuación de los contenidos a la plataforma se adecua a los parámetros 

que definen este medio social. Un 100% de los perfiles presentan recursos adecuados para la 

finalidad propuesta: aportar grandes beneficios para la docencia 2.0. en el aula de idiomas. 

 7. Conclusiones  

Los resultados analizados dan muestra del potencial educaHvo de TikTok, que como exponen 

Barrezueta-Cabreta et al. (2022) llega emocionalmente a los estudiantes, uHlizando la educación 

como entretenimiento, que es el objeHvo principal de esta plataforma. 

Aparte, el Hempo que, actualmente, un estudiante está concentrado y presta atención ha 

disminuido significaHvamente, lo que impulsa a los educadores a buscar estrategias de enseñanza 

ágiles y efecHvas.  

Una de las soluciones más prometedoras es el microaprendizaje, una metodología que 

ofrece lecciones cortas y precisas, diseñadas para encajar perfectamente en estos reducidos 

intervalos de atención y que permiten adaptarse al actual plan de estudios. 
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     Pero, no debemos olvidar que TikTok debe analizarse desde una doble perspecHva: (i) la 

que incide en su potencial y (ii) la que refleja su uso limitante en el área de Inglés como lengua 

extranjera (tabla 3). 

Tabla 3 

Aspectos potenciales y aspectos nega)vos del uso de TikTok en el aula de idiomas. 

Fuente: Elaboración propia a parHr de las observaciones de Garrigos-Simon et al. (2022).
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     Asimismo, el DMS (Document Management Sofware o Excel uHlizado) revela una serie 

de tensiones que se generan en el proceso de transición del universo educaHvo hacia el ámbito de 

TikTok (tabla 4). 

Tabla 4 

Tensiones observables en la exposición de contenidos creados por profesores en TikTok. 

Fuente: Elaboración propia a parHr del estudio de Sánchez-López et al. (2023). 

Todo esto apunta hacia una situación iniciáHca, donde aún se están gestando propuestas 

originales educaHvas específicas para la plataforma, pero eso no significa que no se hayan generado 

todavía, sino que están adaptándose y experimentando con todo su potencial. 
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8. Limitaciones y prospecGva. 

Como limitaciones podemos señalar que los estudios sobre TikTok y educación son 

incipientes, aunque se observa una tendencia de crecimiento en el tema.      

Por otro lado, se recuerda que se ha analizado una muestra compuesta por 12.237 vídeos 

en la plataforma. Sin embargo, en este ecosistema emerge una gran amalgama de publicaciones 

sobre disHntas disciplinas abordadas. 

 

9. Consideraciones finales: 

TikTok es el claro ejemplo de las posibilidades que ofrece la web 4.0 como fuente de 

conocimiento, puesto que demuestra que los alumnos -“entre los 11 y 16 años” (Conde del Río, 

2021)- también pueden comparHr sus propias experiencias y generar contenidos educaHvos de 

cierta calidad, pero eso sería objeto de otro estudio. 
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11. Anexos 

Consultar DMS (o Excel) en la web de EducaMadrid:  hyps://Hnyurl.com/4uxf3z3a. 
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